
ΟΔΗΓΟΣ

Πώς να δημιουργήσετε podcasts και να τα
χρησιμοποιήσετε στην πολιτιστική εκπαίδευση

Τα podcast ή οι διαδικτυακες ηχητικές εκπομπές είναι ένα εξαιρετικό εργαλείο για μη
κυβερνητικές οργανώσεις, βιβλιοθήκες και μουσεία. Γιατί; Επειδή προσφέρουν την ευκαιρία
να προσεγγίσουν ένα ευρύ κοινό χωρίς σημαντικά έξοδα προώθησης. Οι ακροατές μπορούν
να συντονιστούν σε podcasts οποτεδήποτε και οπουδήποτε, καθιστώντας τα συχνά
καθημερινό σύντροφο. Αυτή η διαδραστική μορφή επικοινωνίας δημιουργεί ευκαιρίες για
την οικοδόμηση σχέσεων και διαλόγου με το κοινό. Είναι επίσης ένα νέο μέσο που μπορεί να
χρησιμεύσει ως εκπαιδευτικό εργαλείο, προωθώντας την πολιτιστική, κοινωνική και
περιβαλλοντική ευαισθητοποίηση και ενθαρρύνοντας τη δημιουργική χρήση των
smartphones.

Συμπερίληψη

Τα podcasts έχουν τη δυνατότητα να προσεγγίσουν άτομα από υποβαθμισμένες ομάδες,
ακόμη και αν αυτές είναι διασκορπισμένες σε όλη τη χώρα (όπως οι τυφλοί, τα άτομα με
σωματικές (π.χ. οπτικές) αναπηρίες, οι μετανάστες και τα άτομα που βρίσκονται σε
προσφυγική κρίση). Το εργαλείο αυτό δίνει φωνή σε όσους συχνά σιωπούν. Είναι μια



πλατφόρμα όπου ο καθένας μπορεί να εκφράσει τις απόψεις του, να μοιραστεί τις εμπειρίες
του και να μιλήσει για σημαντικά κοινωνικά, πολιτικά, καθώς και για θέματα που σχετίζονται
με την τέχνη και τον πολιτισμό.

Χτίζοντας σχέσεις με το κοινό

Τα podcast διευκολύνουν επίσης την δημιουργία σχέσεων και τη δικτύωση. Μέσω των
καλεσμένων που μπορεί να είναι ειδικοί σε έναν συγκεκριμένο τομέα, οι μη κυβερνητικές
οργανώσεις, οι βιβλιοθήκες και τα μουσεία μπορούν να δημιουργήσουν επαφές και να
συμμετάσχουν σε ενδιαφέρουσες συνεργασίες με άλλα ιδρύματα και στελέχη που
μοιράζονται παρόμοιους στόχους και πάθη. Αυτό αποτελεί επίσης μια ευκαιρία για πιο
εμπεριστατωμένη ενασχόληση με τους καλεσμένους του ιδρύματός μας, αύξηση της
αναγνωρισιμότητας και διαφοροποίηση των δραστηριοτήτων που σχετίζονται με τη
συγκέντρωση κεφαλαίων.

Το ανθρώπινο πρόσωπο ενός ιδρύματος

Τα podcast είναι επίσης ένας εξαιρετικός τρόπος για να δείξετε το ανθρώπινο πρόσωπο μιας
μη κυβερνητικής οργάνωσης, να οικοδομήσετε το προσωπικό εμπορικό σήμα των στελεχών
της και να παρουσιάσετε τους ανθρώπους πίσω από την οργάνωση. Αυτό επιτρέπει αυξημένη
δέσμευση και υποστήριξη για την αποστολή της οργάνωσης, διευκολύνει τις προσλήψεις και
ενισχύει τις ευκαιρίες δικτύωσης.

Όλα αυτά σημαίνουν ότι η έναρξη ενός podcast μπορεί να είναι μια κρίσιμη στιγμή για τον
οργανισμό σας. Παρακάτω, θα σας δείξουμε βήμα προς βήμα πώς να αξιοποιήσετε αυτό το
δυναμικό μέσο και να ενταχθείτε στην κοινότητα των podcasters για να κάνετε θετικές
αλλαγές στον κόσμο. Κάντε τη φωνή σας να ακουστεί και αξιοποιήστε τις δυνατότητες των
podcasts στην εργασία για την κοινωνία, την τέχνη, τον πολιτισμό και την τοπική ιστορία!

Για ποιον και για ποιο λόγο υπάρχουν τα podcast;
● Για όσους επαναλαμβάνονται συχνά στις συναντήσεις με το κοινό: Προτιμούν να

ηχογραφούν το μήνυμά τους μια φορά και καλά.

● Για εκπαιδευτικούς και πολιτιστικούς εμψυχωτές: Που θέλουν να μοιραστούν τις
γνώσεις τους και να διευρύνουν τις προσφορές του πολιτιστικού τους ιδρύματος μέσω
podcasts και διαδικτυακών μαθημάτων ήχου.

● Για βιβλιοθηκονόμους: Οι οποίοι επιθυμούν να πραγματοποιήσουν δροσερή
εκπαίδευση για το πώς να ξεκινήσουν ένα podcast, προσελκύοντας κόσμο στη
βιβλιοθήκη τους.



● Για τους υπαλλήλους των ΜΚΟ (ιδίως στον πολιτισμό και την εκπαίδευση) και
τους εκπροσώπους του τομέα GLAM (Γκαλερί, Βιβλιοθήκες, Αρχεία, Μουσεία): Τα
podcast προσφέρουν μια πλατφόρμα για την προσέγγιση ενός ευρύτερου
ακροατηρίου.

● Για άτομα που επιθυμούν να εκφραστούν και να παρουσιάσουν τη δουλειά τους
στον κόσμο: Είναι ένα μέσο προσωπικής έκφρασης και επαγγελματικής προβολής.

● Για οργανισμούς που στοχεύουν να μεταδώσουν την αποστολή τους: Για να
αποκτήσουν αξιοπιστία, να αυξήσουν την αναγνωρισιμότητα και το κύρος και να
προσλάβουν νέους εθελοντές.

● Για οποιονδήποτε εστιάζει στην οικοδόμηση μιας προσωπικής μάρκας και στην
καθιέρωσή του ως εμπειρογνώμονα: Για να λάβει προσκλήσεις για δημόσιες ομιλίες,
να συμμετάσχει σε συνέδρια και να συνεισφέρει σε δημοσιεύσεις που σχετίζονται με
το θέμα του podcast του.

● Για όσους εργάζονται με άτομα ή δικαιούχους που είχαν προηγουμένως
αγνοηθεί ή είναι διασκορπισμένοι σε όλη τη χώρα: Άτομα με σωματικές, (π.χ.
οπτικές) αναπηρίες, μετανάστες, άτομα σε προσφυγική κρίση.

● Για περιοχές, πόλεις και περιφέρειες που επιθυμούν να προωθήσουν τον
τουρισμό: Για να αναδείξουν τη μοναδικότητα, τον πολιτισμό και την τοπική ιστορία
τους.

● Για οργανισμούς που συγκεντρώνουν κεφάλαια για τις δραστηριότητές τους: Τα
podcasts χρησιμεύουν ως αποτελεσματικό εργαλείο προώθησης.

Η καλύτερη μορφή podcast για τον τομέα GLAM:
● σόλο (π.χ. διάλεξη ή κριτική βιβλίου),
● συνεντεύξεις ή συζητήσεις με ειδικούς, ενδιαφέροντες ανθρώπους, συμμετέχοντες

στην τάξη,
● δημοσιογραφική μορφή όπως στο ραδιόφωνο (π.χ. ρεπορτάζ),
● ακουστικό δράμα / αφήγηση / τηλεπαιχνίδι,
● ρωτήστε έναν εμπειρογνώμονα,
● podcast μαθημάτων - ένα διαδικτυακό μάθημα σε μορφή podcast.

Ποιες ερωτήσεις πρέπει να κάνετε στον εαυτό σας όταν ξεκινάτε
να κάνετε ένα podcast στον οργανισμό σας;

● Θέλετε να το φιλοξενήσετε μόνοι σας ή θα είναι ένα podcast που θα διευθύνεται από
τις χρεώσεις σας, όπου θα δείχνετε μόνο πώς να το κάνετε;



● Γιατί θέλετε να κάνετε ένα podcast;
● Ποια είναι η ιδέα σας για το podcast; Τι θα πραγματεύεται;
● Υπάρχουν ήδη podcasts για αυτό το θέμα (πολωνικά και ξένα);
● Τι πρέπει να μάθετε και τι έχετε ήδη και γνωρίζετε;
● Ποιους πόρους έχετε ήδη που μπορείτε να χρησιμοποιήσετε (κοινότητα, γνώσεις,

πρόσβαση σε ειδικούς που μπορούν να είναι καλεσμένοι, μια ευχάριστη φωνή, ένα
μικρόφωνο, ένα ήσυχο δωμάτιο στη δουλειά);

● Ποια εμπόδια βλέπετε - τι σας εμποδίζει τώρα; Γιατί δεν έχει ξεκινήσει ακόμα το
podcast σας;

● Τι ακούτε εσείς οι ίδιοι και γιατί;

Πριν ανεβάσετε το πρώτο σας επεισόδιο στο Spotify

Λίστα ελέγχου και εργαλεία

● Πριν ανεβάσετε το πρώτο σας επεισόδιο podcast στο Spotify - ας κάνουμε μια
λίστα με όσα θα χρειαστείτε και ας καταρτίσουμε μια εργαλειοθήκη.

● Τι χρειάζεστε για να ξεκινήσετε την ηχογράφηση ενός podcast και τι έχετε ήδη;
Τι θα μάθετε και τι γνωρίζετε ήδη;

Προετοιμάστε μια στρατηγική

● Επιλέξτε τη μορφή.
● Καθορίστε το κοινό-στόχο σας.
● Ορίστε έναν στόχο - γιατί κάνετε το podcast.
● Σχεδιάστε τη σειρά και τη συχνότητα κυκλοφορίας των επεισοδίων.
● Δομή - intro, outro, εισαγωγή. Διάρκεια του επεισοδίου.
● Καθορίστε πόσο χρόνο μπορείτε να αφιερώσετε σε αυτό.
● Αποφασίστε αν θα ηχογραφήσετε με ένα τηλέφωνο ή θα αγοράσετε ένα

μικρόφωνο.

Συμπληρώστε το προφίλ:

● όνομα podcast,
● περιγραφή και BIO - τι θα αφορά το podcast,
● κατεβάστε την εφαρμογή: Spotify for Podcasters, εγγραφείτε και συμπληρώστε το

προφίλ,
● εξασκηθείτε στην ηχογράφηση σε αυτή την εφαρμογή.

Σχεδιάστε το γραφικό στυλ και τα jingles

● Επιλέξτε χρώματα και γραμματοσειρές (με πολωνικούς χαρακτήρες) για το εξώφυλλο.

https://podcasters.spotify.com/


● Σκεφτείτε τι θέλετε να εμφανίζεται στο εξώφυλλο ολόκληρου του podcast και
δημιουργήστε το με βάση ένα πρότυπο στο Canva.

● Επιλέξτε ένα τζινγκλ και ιντερλούδια από τη βιβλιοθήκη του Spotify for Podcasters.
● Ηχογραφήστε μια εισαγωγή και ένα outro με το όνομα του podcast.

Προετοιμάστε το πρώτο επεισόδιο

● Αποφασίστε μια τοποθεσία ηχογράφησης, φορτίστε το τηλέφωνό σας,
ετοιμάστε τις σημειώσεις σας και συνδέστε το μικρόφωνο, αν το
χρησιμοποιείτε.

● Ηχογραφήστε ένα τρέιλερ - περί τίνος θα πρόκειται - και ανεβάστε το στο
Spotify.

● Ηχογραφήστε και επανεξετάστε το υλικό για το 1ο επεισόδιο - ελέγξτε αν η
ποιότητα είναι εντάξει, αν έχει εκπαιδευτική αξία, αν παρέχει λύσεις, εμπνέει,
διασκεδάζει και παρακινεί.
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